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Introdução
Esqueça o modelo ultrapassado de gestor de mídias sociais que se limita a criar postagens 

genéricas no Instagram e Facebook, apenas para alimentar o ego de empresários sem uma 

estratégia real de crescimento. O mercado mudou, e as empresas que querem crescer de 

forma escalável e previsível precisam de algo muito maior: um Gestor de Canais de Tração.

Esse profissional não trabalha apenas com postagens, mas com estratégias de aquisição e 

retenção de clientes, explorando múltiplos canais digitais e testando constantemente 

quais geram os melhores resultados.
 

Inspirado no conceito de Growth Hacking, o Gestor de Canais de Tração precisa unir 

criatividade, análise de dados e experimentação para encontrar os canais mais eficazes 

para cada nicho de mercado. Seu foco é maximizar a presença digital da empresa, 

expandindo seu alcance, gerando tráfego qualificado e convertendo leads em clientes reais.

Este manual detalha as responsabilidades, processos operacionais e boas práticas que 

guiam esse profissional, garantindo que ele possa aplicar estratégias altamente eficientes e 

escaláveis, impulsionando o crescimento do negócio de forma sustentável e previsível.



Já mudamos a vida de

mais de 
em mais de 6 países.

20.000 Empresários


A Legacy Educação Corporativa atua há 15 anos no mercado entendendo a realidade do empresário 
brasileiro, conhecendo suas dores e desafios e montamos ao longo desses anos uma metodologia 
de trabalho pautada em entrega prática, por isso somos a única empresa que oferece o serviço de 
Executoria Empresarial, onde entregamos o passo a passo pronto para o empresário organizar a sua 
empresa e obter uma gestão no nível de uma franquia.



Já atendemos mais de 20 mil empresas em 100 segmentos diferentes onde construímos um vasto 
banco de soluções estratégicas prontas para serem aplicadas em qualquer negócio. Esse 
conhecimento nos capacita a desenvolver, em tempo recorde, um planejamento estratégico 
completo, que inclui objetivos, indicadores, ações estratégicas e uma cultura organizacional para que 
uma empresa se torne autogerenciável e proporcione mais tempo e qualidade de vida

para os empresários.



Dessa forma, buscamos ir além de uma simples consultoria, nos tornando uma executoria com 
soluções práticas e eficientes para impulsionar um negócio, independente do segmento ou 
momento.



Nos nossos Programas Presenciais e Infoprodutos, você aprenderá com mentores que tiveram uma 
grande jornada nos negócios e que vivem diariamente a realidade de empreender no Brasil.



Entre na nossa 
comunidade  

para empresários
gratuita

QUERO ENTRAR NO GRUPO GRATUITO

https://chat.whatsapp.com/GPQMgDZkhrlDW4IryqsnTa


O que são Canais 
de Tração?
Canais de tração referem-se aos diferentes meios e estratégias pelos quais as 

empresas atraem e convertem clientes. Segundo Gabriel Weinberg e Justin Mares, no 

livro Traction, existem 19 canais de tração, incluindo:

� Marketing de Conteúdo (blog, vídeos, infográficos�

� SEO (Search Engine Optimization�

� Publicidade Paga (Google Ads, Facebook Ads, TikTok Ads�

� Marketing de Influênci�

� Parcerias Estratégica�

� Feiras e Evento�

� Relações Pública�

� Engajamento em Comunidades Onlin�

� E-mail Marketing e Automaçã�

� Marketplace e Diretório�

� Growth Hacking

Um Gestor de Canais de Tração precisa testar continuamente esses canais para 

descobrir quais funcionam melhor para a empresa e otimizá-los constantemente.
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Responsabilida
des do Gestor de 
Canais de Tração
O profissional deve:
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� Analisar o mercado e os canais mais promissores para o 
crescimento da empresa.

� Desenvolver estratégias de aquisição de clientes para os 
diferentes canais de tração.

� Acompanhar métricas e KPIs para avaliar o desempenho dos 
canais.

� Testar novas abordagens e implementar Growth Hacking para 
escalar campanhas.

� Manter um banco de dados atualizado de diretórios, plataformas 
e oportunidades de distribuição.



Ferramentas 
Essenciais
Para otimizar a gestão dos canais de tração, 
o gestor deve utilizar:

� GoHighLevel (Automação de marketing e CRM�

� Google Analytics (Monitoramento de tráfego e conversões�

� SEMRush / Ahrefs (SEO e análise de concorrência�

� Zapier (Integração de sistemas e automação�

� Google Meu Negócio e Diretórios Online (Otimização local�

� Canva Pro e CapCut Pro (Edição de imagens e vídeos para conteúdo de tração)
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Processos 
Operacionais do 
Gestor de Canais 
de Tração

Passo 1 - Identificação dos Canais Potenciais

� Mapear os canais existentes e avaliar o tráfego e conversão de cada um�

� Identificar concorrentes e analisar onde estão posicionados�

� Levantar oportunidades de canais não explorados para teste.

Passo 2 - Cadastro e Otimização dos Canais

� Criar perfis empresariais em diretórios relevantes e marketplaces�

� Implementar técnicas de SEO e otimização de perfil para ranqueamento.

Passo 3 - Testes e Otimização

� Rodar campanhas experimentais em múltiplos canais e medir os resultados�

� Utilizar Growth Hacking para escalar os canais de maior conversão�

� Refinar campanhas e eliminar canais de baixo desempenho.

Passo 4 - Monitoramento e Ajustes

� Acompanhar métricas semanalmente e realizar ajustes contínuos�

� Gerar relatórios de desempenho e definir novas estratégias de crescimento.
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Canais de Tração 
Digitais Sugeridos 
pela Legacy
A Legacy sugere os seguintes canais de tração digital para impulsionar a presença online 

da empresa e atrair leads qualificados:

� YouTube - Produção de vídeos educativos, institucionais e 
publicitários para engajamento e SEO.

� LinkedIn - Estratégias de marketing B2B, networking e anúncios 
segmentados.

� Instagram - Campanhas de branding, engajamento e tráfego pago.

� Facebook - Publicidade paga, comunidades e conteúdo viral.

� TikTok - Conteúdo curto e viral para aumento do alcance e 
engajamento.

� Google Business Profile - Otimização local para busca orgânica e 
visibilidade.

� Pinterest - Estratégias de tráfego orgânico para nichos visuais.

� Diretórios Locais - Cadastro em plataformas de busca regional para 
captação de clientes.

Esses canais são fundamentais para uma estratégia de marketing digital eficaz e devem 

ser explorados conforme os objetivos da empresa e o público-alvo definido.
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Passo a Passo para 
Configurar 
Corretamente um 
Canal no YouTube 
para Empresas
O YouTube é um dos principais canais de tração digital para empresas, sendo 

essencial configurá-lo corretamente para garantir maior visibilidade, engajamento e 

conversões. Aqui está um guia detalhado para deixar o canal da sua empresa 

totalmente otimizado e alinhado com as boas práticas da plataforma.
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Criando e 
Configurando 
o Canal
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Criar uma Conta Google Empresarial

� Para um canal profissional, use uma conta Google vinculada à 

empresa (Gmail corporativo)�

� Acesse o YouTube Studio e clique em "Criar um canal".

Definir o Nome do Canal

� Escolha um nome simples, profissional e fácil de lembrar�

� Evite nomes genéricos ou difíceis de soletrar.

Adicionar uma Identidade Visual Profissional

� Foto do Perfil: Use o logo da empresa (Tamanho recomendado: 800x800 px)�

� Banner do Canal: Imagem chamativa e informativa (Tamanho recomendado: 2560x1440 px)�

� Marca D'água: Adicione um logotipo no canto do vídeo para reforçar o branding.

Preencher a Descrição do Canal (Sobre)

� Explique quem é a empresa, o que ela faz e o que os usuários encontrarão no canal�

� Use palavras-chave estratégicas para melhorar o SEO do canal�

� Inclua links para o site, redes sociais e contato comercial.

https://studio.youtube.com/
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Configuração 
Técnica para SEO e 
Melhor Visibilidade

Adicionar Palavras-Chave ao Canal

� Vá até Configurações > Canal > Palavras-chave�

� Inclua termos relacionados ao nicho da empresa (exemplo: "Marketing 

Digital", "Consultoria Empresarial", "Tráfego Pago").

Personalizar a URL do Canal

� Após 100 inscritos, o YouTube permite personalizar a URL�

� Acesse Configurações > Configurações Avançadas > Criar URL personalizada.

Ativar a Verificação em Duas Etapas

� Essencial para segurança da conta�

� Acesse Configurações > Conta do Google > Segurança e ative a verificação.

Habilitar a Monetização e Ferramentas Avançadas (caso aplicável)

� Vá para YouTube Studio > Monetização e ative a monetização (necessário 

1000 inscritos e 4000 horas de exibição nos últimos 12 meses)�

� Habilite Super Chats, Clube de Membros e outras funções de receita, 

se aplicável.
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Organização e 
Conteúdo do Canal

Criar Playlists Estratégicas

� Separe os vídeos por temas para facilitar a navegação do público�

� Exemplo: “Depoimentos de Clientes”, “Dicas de Negócios”, “Bastidores da Empresa”.

Definir um Cronograma de Postagens

� Postar pelo menos 1 vídeo por semana para manter o canal ativo�

� Utilize o YouTube Studio para agendar postagens.

Otimizar os Vídeos para o Algoritmo

� Títulos Atrativos + SEO: Inclua palavras-chave no título�

� Descrições Detalhadas: Explique o conteúdo do vídeo + links úteis�

� Tags Relevantes: Use tags com palavras-chave para aparecer mais nas buscas�

� Thumbnails Personalizadas: Imagens chamativas para aumentar o CTR.

Ativar Legendas e Transcrições Automáticas

� O YouTube reconhece e indexa vídeos legendados, melhorando o ranqueamento�

� Acesse YouTube Studio > Editor de Legendas e ative legendas automáticas ou 

envie um arquivo SRT.
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Engajamento e 
Crescimento

Interagir com a Audiência

� Responda todos os comentários e incentive a interação�

� Fixe um comentário chamando para ação (Exemplo: “Comente sua dúvida que 

respondemos!”).

Fazer Lives e Shorts para Maior Alcance

� YouTube Shorts (vídeos curtos) têm alto engajamento e crescimento orgânico�

� Lives criam conexão com o público e aumentam as horas assistidas.

 Promover o Canal

� Compartilhe os vídeos em redes sociais, blog, site da empresa e 

e-mail marketing�

� Faça parcerias com influenciadores do setor para maior alcance.
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Monitoramento e 
Análise de Dados

Acompanhar o Desempenho no YouTube Studio

� Métricas essenciais�

� Taxa de Retenção: Quanto tempo as pessoas assistem aos vídeos�

� Impressões x Cliques (CTR): Quantos clicam nos vídeos após vê-los�

� Fontes de Tráfego: De onde os usuários estão vindo (Google, redes sociais, 

busca interna).

Ajustar a Estratégia Conforme os Dados

� Vídeos com baixa retenção? Torne-os mais curtos e dinâmicos�

� CTR baixo? Melhore as thumbnails e os títulos�

� Poucas visualizações? Invista em tráfego pago (YouTube Ads).

MY CHANNEL OVERVIEW

8 March,2021 12 March,2021 16 March,2021 20 March,2021 29 March,2021

Wed, 19 March, 2021

189

Your channel got 256 views in the last 28 days

Views

150
+12,5%

Watch time

150
-12,5%

Channel name oneThis week

Subscrbers

15
+13

Earnings

$150
-12,5%
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Passo a Passo para 
Configurar 
Corretamente o 
LinkedIn para Empresas
O LinkedIn é uma das principais plataformas para negócios B2B e networking 

profissional, sendo essencial para a atração de leads qualificados, geração de 

autoridade e posicionamento da marca. Seguindo este guia, sua empresa estará 

totalmente otimizada para se destacar e crescer na plataforma.
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Criando e 
Configurando a 
Página da Empresa

Criar uma Conta Empresarial

� Acesse LinkedIn Pages e selecione "Criar uma Página da Empresa"�

� Escolha o tipo de empresa: Pequena Empresa, Média ou Grande Empresa, 

Instituição Educacional.

Definir o Nome e a URL da Empresa

� O nome da empresa deve ser exato e profissional�

� A URL personalizada deve ser curta e incluir o nome da empresa (exemplo: 

linkedin.com/company/nome-da-empresa).

Adicionar Identidade Visual Profissional

� Foto do Perfil: Use o logotipo da empresa (Tamanho recomendado: 300x300 px)�

� Imagem de Capa: Utilize uma arte profissional que reflita a missão da empresa 

(Tamanho recomendado: 1128x191 px)�

� Customizar Botão de CTA: Configure um botão de ação (Exemplo: "Visite o site", 

"Fale conosco").

Preencher a Descrição da Empresa (Sobre)

� Explique quem é a empresa, o que ela faz e como ajuda seus clientes�

� Use palavras-chave estratégicas para melhorar o SEO dentro do LinkedIn�

� Inclua links para o site, redes sociais e formas de contato.

Configurar Localização e Informações Básicas

� Adicione endereço, setor de atuação, site, número de funcionários e 

ano de fundação�

� Essas informações aumentam a credibilidade da empresa na plataforma.

https://www.linkedin.com/company/setup/new/
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Adicionar Palavras-chave Estratégicas

� O LinkedIn funciona como um motor de busca profissional�

� Adicione palavras-chave que descrevem os serviços e o nicho da empresa para 

aparecer nas pesquisas.

Criar uma URL Personalizada

� Após configurar a página, vá para "Editar informações da Página" e personalize a 

URL, tornando-a amigável para SEO.

Habilitar a Verificação em Duas Etapas

� Importante para evitar invasões e proteger os dados da empresa.

Otimização para SEO 
e Maior Visibilidade
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Criar um Calendário de Conteúdo

� Postar pelo menos 3 vezes por semana para manter a página ativa�

� Misturar diferentes formatos de conteúdo�

� Artigos e posts educativos sobre tendências do setor�

� Vídeos curtos e depoimentos para aumentar o engajamento�

� Cases de sucesso e resultados da empresa�

� Publicações sobre a cultura da empresa para fortalecer o employer branding.

Otimizar as Publicações para o Algoritmo

� Títulos Atrativos + Palavras-chave: Chame a atenção e otimize para SEO�

� Posts com até 3 hashtags estratégicas: Exemplo: #MarketingDigital, 

#Empreendedorismo, #VendasB2B�

� Posts em formato carrossel têm maior alcance e engajamento�

� Legendar vídeos automaticamente para facilitar o consumo do conteúdo.

Criar e Participar de Grupos de Nicho

� O LinkedIn prioriza interações dentro de comunidades�

� Encontre grupos relevantes do setor e participe ativamente.

Criar e Usar o LinkedIn Pulse

� O LinkedIn Pulse permite publicar artigos longos que aumentam a 

autoridade da marca�

� Produza artigos estratégicos, como guias, tendências de mercado e 

insights valiosos.

Organização do 
Conteúdo e Estratégia 
de Postagens
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Crescimento 
Orgânico e 
Engajamento

Interagir com a Audiência

� Responder todos os comentários e interações rapidamente�

� Incentivar funcionários e seguidores a engajar com os posts.

Usar LinkedIn Lives e Webinars

� As lives geram mais engajamento e aumentam a visibilidade da empresa�

� Webinars posicionam a marca como referência e ajudam na geração de leads.

Utilizar o LinkedIn Showcase Pages (se aplicável)

� Se a empresa tem diferentes linhas de produtos ou segmentos, crie Showcase 

Pages específicas para cada uma.

Convidar Conexões para Seguir a Página

� O LinkedIn permite que administradores convidem contatos para seguir a página�

� Enviar convites estratégicos para pessoas do nicho.

Fazer Networking com Influenciadores do Setor

� Marcar profissionais relevantes em postagens para aumentar o alcance�

� Conectar-se com potenciais parceiros e clientes.
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Estratégia de 
Anúncios no LinkedIn 
Ads (Opcional)

Definir Objetivo da Campanha

� Engajamento, geração de leads ou tráfego para o site? Escolha a meta 

correta antes de criar o anúncio.

Criar Segmentação Avançada

� O LinkedIn permite segmentar por cargo, setor, localização, interesses e 

tamanho da empresa�

� Isso torna o LinkedIn Ads poderoso para marketing B2B.

Utilizar Retargeting e Lookalike Audiences

� Criar audiências semelhantes (Lookalike) para expandir o alcance�

� Usar retargeting para impactar quem já interagiu com a empresa.

Testar Diferentes Formatos de Anúncio

� Sponsored Content (posts patrocinados no feed)�

� Sponsored InMail (mensagens diretas para leads qualificados)�

� Dynamic Ads (anúncios personalizados para cada usuário).
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Monitoramento e 
Análise de Dados

Acompanhar o Desempenho com LinkedIn Analytics

� Principais métricas�

� Crescimento de seguidores�

� Engajamento (curtidas, compartilhamentos, comentários)�

� Alcance e impressões das publicações�

� Taxa de cliques (CTR) nos anúncios e posts.

Ajustar a Estratégia Conforme os Dados

� Postagens com baixo engajamento? Teste novos formatos (carrossel, vídeos)�

� Baixa conversão de anúncios? Refaça a segmentação e otimize os criativos�

� Poucas interações? Publique em horários estratégicos e aumente a interação 

com o público.

legacy
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Passo a Passo para 
Configurar Corretamente o 
Facebook para Empresas
O Facebook continua sendo uma das principais plataformas para empresas, 
permitindo atração de clientes, fortalecimento de marca e geração de leads. 
Configurar corretamente uma página empresarial no Facebook é essencial para 
aumentar a visibilidade e criar oportunidades de engajamento e vendas.
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Preencher as Informações da Empresa

� Endereço, telefone e e-mail para contato�

� Horário de funcionamento, caso atenda presencialmente�

� Link do site e redes sociais.

Configurar a URL Personalizada da Página

� Personalize a URL em facebook.com/nome-da-empresa para 

facilitar o acesso e SEO.

 Vincular a Página ao Instagram e WhatsApp Business

� Integre o Facebook ao Instagram e ao WhatsApp Business para 

facilitar a comunicação e campanhas unificadas.

Ativar o Facebook Messenger para Atendimento

� Configure respostas automáticas e chatbot para um atendimento mais ágil�

� Utilize o Meta Business Suite para centralizar as mensagens do Facebook e 

Instagram.

Criando e Configurando 
a Página Empresarial

Criar uma Página no Facebook Business

�� Acesse Facebook Business e clique em "Criar Página"�

�� Escolha a categoria apropriada (Exemplo: "Empresa local", "Marca", "Serviço")�

�� Insira nome da empresa, categoria e descrição curta do negócio.

Definir a Identidade Visual da Página

� Foto do Perfil: Utilize o logotipo da empresa (180x180 px)�

� Imagem de Capa: Crie um design chamativo e informativo (820x312 px)�

� Botão de CTA: Configure um botão de ação (Exemplo: “Fale Conosco”, 

“Agendar Consulta”).

https://business.facebook.com/
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Otimização para 
Melhor Engajamento 
e Alcance

Criar um Calendário de Publicações

� Publique pelo menos 3 vezes por semana para manter a página ativa�

� Misture diferentes tipos de conteúdos�

� Postagens institucionais sobre a empresa�

� Conteúdos educativos para atrair engajamento�

� Posts interativos (enquetes, perguntas, desafios)�

� Promoções e ofertas exclusivas�

� Vídeos curtos e Reels para aumentar o alcance orgânico.

Otimizar os Posts para Algoritmo do Facebook

� Legendas estratégicas com chamadas para ação (CTA)�

� Uso de hashtags relevantes (Exemplo: #MarketingDigital, #TráfegoPago)�

� Publicar nos melhores horários (geralmente 12h-14h e 18h-21h)�

� Responder a todos os comentários e mensagens rapidamente.

Utilizar o Facebook Stories para Engajamento Diário

� Stories são priorizados pelo algoritmo e aumentam a retenção de público�

� Publique bastidores da empresa, novidades e promoções exclusivas.

Criar e Participar de Grupos Relacionados ao Nicho

� Empresas podem criar grupos no Facebook para fortalecer a comunidade�

� Participar de grupos do setor aumenta a visibilidade da marca.
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Estratégia de Crescimento 
e Relacionamento com o 
Público

Convidar Seguidores e Clientes para Curtirem a Página

� Utilize a opção do Facebook para convidar contatos a seguirem a página.

Fazer Parcerias com Influenciadores e Outras Empresas

� Postagens colaborativas aumentam o alcance�

� Lives conjuntas são uma excelente estratégia para atrair novos seguidores.

Usar Enquetes, Perguntas e Caixas de Comentários

� Criar postagens interativas para incentivar o engajamento do público�

� Exemplo: “Qual é o maior desafio do seu negócio hoje?”

Criar Eventos e Webinars no Facebook

� Eventos geram notificações automáticas para os seguidores, 

aumentando o alcance�

� Utilize Facebook Live para webinars e lançamentos de produtos.

Fazer Lives no Facebook (Aumento de Alcance e Engajamento)

� O Facebook prioriza conteúdo ao vivo no feed�

� Convide especialistas ou clientes para participações especiais.



elementslegacy.com.br

25

Fixar Postagens Importantes na Página

� Use o recurso de fixar publicações para destacar promoções 

ou informações essenciais.

Criar Postagens Compartilháveis e Salváveis

� Guias práticos, listas e dicas têm maior taxa de compartilhamento�

� Exemplo: “5 Dicas para Crescer seu Negócio no Digital”. 

Utilizar o Gerenciador de Anúncios para Melhor Segmentação

� O Facebook Ads permite segmentação detalhada, impactando 

apenas o público-alvo certo.
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Estratégia de Anúncios 
no Facebook Ads 
(Opcional)

Definir Objetivo da Campanha

� Escolha entre tráfego, engajamento, conversões ou reconhecimento de marca.

Criar Públicos Personalizados e Lookalike Audiences

� Público personalizado: Impactar quem já interagiu com a empresa�

� Lookalike (Semelhante): Criar audiências parecidas com os clientes existentes.

Testar Diferentes Formatos de Anúncio

� Imagem única com call to action forte�

� Vídeos curtos e Reels Ads (maior engajamento)�

� Carrossel (mostrar vários produtos ou benefícios)�

� Facebook Stories Ads para conversões rápidas.

Utilizar Retargeting para Recuperação de Leads

� Impactar usuários que visitaram o site ou interagiram com os 

anúncios, mas não converteram.

Acompanhar os Dados pelo Gerenciador de Anúncios

� Monitorar CTR, CPC, conversões e ROI para otimizar as 

campanhas.
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Monitoramento e 
Ajustes Estratégicos

Acompanhar o Desempenho no Facebook Insights

� Métricas essenciais�

� Alcance e impressões (quantidade de pessoas impactadas)�

� Engajamento (curtidas, comentários, compartilhamentos)�

� Conversões e cliques no site.

Ajustar a Estratégia Conforme os Dados

� Pouco engajamento? Melhore os CTAs e incentive comentários�

� Alcance baixo? Utilize anúncios ou faça postagens mais interativas�

� Baixa conversão? Teste novos criativos e segmente melhor os anúncios.

legacy
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Passo a Passo para 
Configurar Corretamente o 
Instagram para Empresas
O Instagram é um dos principais canais de tração digital para empresas, essencial para 
fortalecer a marca, gerar engajamento e atrair clientes. Seguindo este guia, sua empresa estará 
totalmente otimizada para alcançar mais pessoas e converter seguidores em clientes. 
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Criando e Configurando 
a Conta Empresarial

Criar ou Converter para Conta Comercial

� Caso ainda não tenha um perfil, crie um Instagram Business�

� Para converter uma conta pessoal em empresarial�

� Acesse Configurações > Conta > Mudar para Conta Profissional�

� Escolha a categoria correta (exemplo: “Empresa de Marketing”, “Consultoria de Negócios”).

Definir o Nome e o @Username da Empresa

� O nome deve ser idêntico ou muito próximo ao nome oficial da empresa�

� O @username deve ser simples e fácil de lembrar (exemplo: @nomedaempresa).

Adicionar Identidade Visual Profissional

� Foto do Perfil: Utilize o logotipo da empresa (Tamanho 

recomendado: 320x320 px)�

� Imagem de Destaque nos Stories: Crie capas personalizadas 

para os destaques (Tamanho recomendado: 1080x1920 px)

Otimizar a Bio do Instagram

� Descrição clara e objetiva da empresa (máximo de 150 caracteres)�

� Utilize palavras-chave estratégicas para SEO no Instagram�

� Inclua um CTA (Chamada para Ação) (Exemplo: “Acesse nosso site 

para saber mais!”)�

� Adicione links relevantes na bio (site, WhatsApp, catálogo de produtos)�

� Utilize ferramentas como Linktree ou ManyChat para múltiplos links.
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Otimização de Conteúdo 
e Publicações

Criar um Calendário de Postagens 

� Defina frequência de postagens (mínimo 4 postagens por semana)�

� Misture diferentes formatos de conteúdo�

� Feed (posts permanentes e estratégicos)�

� Stories (interação diária com o público)�

� Reels (vídeos curtos com alto alcance orgânico)�

� IGTV (vídeos mais longos, se necessário)�

� Lives (para engajamento e conexão direta com seguidores).

Ativar Conta Profissional e Configurar o WhatsApp

� Vincule o Instagram ao WhatsApp Business para atendimento rápido�

� Ative a opção de botão de contato para facilitar a comunicação.

 Conectar com Facebook Business (obrigatório para anúncios e integrações)

� Vá até Configurações > Central de Contas e conecte ao Facebook 

Business Suite�

� Isso permite gerenciar anúncios, insights e mensagens em um só lugar.
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Otimizar os Posts para Algoritmo do Instagram

� Títulos Atraentes + Palavras-chave: O Instagram já indexa palavras-chave na busca�

� Hashtags Estratégicas: Use no máximo 5-10 hashtags relevantes (evite genéricas 

como #love)�

� Legendas Estratégicas: Escreva descrições completas para aumentar o tempo de 

leitura e engajamento�

� Chamada para Ação (CTA): Incentive o público a interagir (“Comente sua opinião!”, 

“Salve esse post!”).

Usar Stories para Engajamento Diário

� Poste pelo menos 3 Stories por dia para manter a audiência ativa�

� Utilize enquetes, perguntas, quizzes e contagens regressivas para 

aumentar a interação�

� Use stickers de link para direcionar tráfego para seu site ou WhatsApp.

Publicar Reels Estratégicos (Maior Alcance Orgânico)

� Use tendências e desafios virais para atrair novas pessoas�

� Adicione músicas populares e legendas nos vídeos�

� Faça vídeos curtos e dinâmicos (15 a 30 segundos).

Criar Guias do Instagram (Para Organização de Conteúdo)

� Use Guias para agrupar postagens por tema (Exemplo: “Dicas de 

Negócios”, “Clientes Satisfeitos”).

Responder a Comentários e Directs Rápido

� O tempo de resposta influencia o engajamento do Instagram�

� Configure respostas automáticas no Direct para otimizar o atendimento.
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Estratégia de Crescimento 
e Engajamento

Interagir com Outras Contas do Nicho

� Comente e curta publicações de parceiros estratégicos, clientes e influenciadores�

� O Instagram favorece contas que interagem mais com outras contas.

Parcerias com Influenciadores e Collabs

� Feche parcerias com influenciadores do seu nicho�

� Utilize o recurso de Collab Posts para compartilhar posts com outras contas.

Usar Sorteios e Promoções Estratégicas (com moderação)

� Sorteios aumentam o alcance, mas devem ser bem planejados para atrair 

seguidores qualificados.

� Utilize regras como�

� Curtir o post e seguir a página�

� Marcar amigos nos comentários�

� Compartilhar nos Stories.

 Fazer Lives no Instagram (Melhor Alcance e Conexão com Público)

� O Instagram prioriza perfis que fazem Lives regularmente�

� Convide especialistas ou clientes para lives conjuntas.

Criar Conteúdo Compartilhável e Salvável

� Posts educativos e listas funcionam bem�

� Exemplo: "5 Dicas para Vender Mais no Instagram".

Analisar o Melhor Horário para Postar (usando insights do Instagram)

� Normalmente, os melhores horários são entre 12h-14h e 18h-21h, mas 

varia conforme o nicho.
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Estratégia de 
Anúncios no Instagram 
Ads (Opcional)

Definir Objetivo da Campanha

� Escolha entre tráfego, engajamento, conversões ou alcance.

Criar Segmentação Avançada

� Segmentar por idade, localização, interesses e comportamentos.

Usar Lookalike Audiences (Audiência Semelhante)

� Criar públicos parecidos com seus seguidores atuais.

Anúncios nos Formatos Certos

� Stories Ads (com CTA para arrastar para cima)�

� Feed Ads (anúncios patrocinados no feed)�

� Reels Ads (formato em crescimento rápido).
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Monitoramento e Ajustes 
Estratégicos

Acompanhar o Desempenho pelo Instagram Insights

� Principais métricas�

� Alcance e Impressões (quantidade de pessoas impactadas)�

� Engajamento (curtidas, comentários, compartilhamentos, salvamentos)�

� Crescimento de Seguidores (quantos novos seguidores por mês)�

� Taxa de Conversão (quantos leads vieram do Instagram).

Ajustar Estratégia Conforme os Dados

� Baixo engajamento? Melhore os CTAs e use mais interações nos Stories�

� Pouco alcance? Invista em Reels e parcerias estratégicas�

� Baixa conversão? Otimizar link da bio e criar anúncios mais direcionados.
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Passo a Passo para 
Configurar 
Corretamente o Google 
Business Profile 
(Google Meu Negócio) 
para Empresas
O Google Business Profile (antigo Google Meu Negócio) é uma das ferramentas mais 

importantes para negócios locais e empresas que desejam aumentar sua visibilidade na busca 

do Google e no Google Maps. Configurar corretamente esse perfil é essencial para atrair clientes, 

gerar leads e melhorar o posicionamento orgânico da empresa.
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Criando e 
Configurando o Perfil 
no Google Business 
Profile

Criar ou Reivindicar a Empresa no Google

�� Acesse Google Business Profile e clique em "Gerenciar Agora"�

�� Faça login com uma conta Google vinculada à empresa�

�� Se a empresa já existir no Google, solicite a propriedade. Caso 

contrário, crie um novo perfil.

Preencher Informações Básicas

� Nome da Empresa: Deve ser idêntico ao nome oficial�

� Categoria da Empresa: Escolha a categoria principal mais relevante (exemplo: 

"Restaurante Japonês", "Agência de Marketing", "Loja de Móveis")�

� Endereço Físico ou Atendimento Online: Se for um local físico, preencha o endereço 

completo. Caso contrário, marque "Atendo meus clientes sem um local físico"�

� Regiões Atendidas: Se o negócio atende várias cidades ou estados, defina as áreas 

de cobertura�

� Número de Telefone e WhatsApp: Use um número comercial ativo�

� Site da Empresa: Se não tiver um site próprio, pode usar um site gratuito gerado 

pelo Google.
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Verificação da Empresa (Etapa Obrigatória)

� O Google pode solicitar verificação por correio, telefone, e-mail ou vídeo�

� O código de verificação deve ser inserido na conta para ativar o perfil.

Adicionar Horário de Funcionamento

� Defina os horários reais de atendimento da empresa�

� Atualize horários especiais em feriados e datas comemorativas.

Ativar a Mensagem no Google (Recomendado para suporte ao cliente)

� Vá para Configurações > Mensagens e ative a opção para permitir que 

clientes enviem mensagens diretas pelo Google.
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Otimização do Perfil para 
Melhor Ranqueamento 
(SEO Local)

Adicionar Descrição da Empresa (SEO Local)

� Escreva um texto objetivo e persuasivo, destacando os diferenciais da empresa�

� Inclua palavras-chave estratégicas para SEO local�

� Exemplo: “Somos uma agência de marketing digital especializada em tráfego pago e 

automação de marketing para pequenas e médias empresas em São Paulo.”

Adicionar Fotos e Vídeos Profissionais

� Logotipo da Empresa (Tamanho recomendado: 250x250 px)�

� Foto de Capa do Perfil (Tamanho recomendado: 1080x608 px)�

� Fotos Internas e Externas da empresa, produtos ou serviços�

� Vídeos curtos mostrando a empresa em ação (máximo 30 segundos).

Criar Postagens no Google Business Profile (Similar a redes sociais)

� Publique atualizações, promoções e novidades semanalmente�

� Use imagens atraentes e chamadas para ação (CTA) para incentivar interações.

Adicionar Produtos e Serviços (Se aplicável)

� Liste os principais produtos e serviços oferecidos�

� Inclua descrições detalhadas e preços (se aplicável).

Ativar e Monitorar Perguntas e Respostas (Q&A)

� Clientes podem fazer perguntas diretas sobre a empresa�

� Responda rapidamente para melhorar a experiência do usuário.



elementslegacy.com.br

Você já segue a 
Legacy Educação


no Instagram?

TOQUE PARA SEGUIR NO INSTAGRAM

Ou busque @legacyeducacao e não perca 
nenhum dos nossos conteúdos.

https://www.instagram.com/legacyeducacao/


Estratégia para 
Avaliações e 
Reputação Digital

Solicitar Avaliações de Clientes Satisfeitos

� Quanto mais avaliações positivas, melhor o ranqueamento no Google�

� Envie um link direto para avaliação pelo WhatsApp ou e-mail�

� Exemplo de mensagem para clientes: 

"Olá! Se você gostou do nosso serviço, poderia nos deixar uma avaliação 

no Google? Seu feedback é muito importante para nós! [INSERIR LINK]"

Responder Todas as Avaliações (Positivas e Negativas)

� Para avaliações positivas: Agradeça e reforce a conexão com o cliente�

� Exemplo: “Muito obrigado pelo seu feedback! Ficamos felizes em saber que você 

teve uma ótima experiência.�

� Para avaliações negativas: Responda com profissionalismo e tente solucionar o 

problema�

� Exemplo: “Lamentamos que sua experiência não tenha sido a melhor. Poderia nos 

enviar mais detalhes para podermos melhorar? Estamos à disposição para 

resolver qualquer questão.”

Monitorar a Nota da Empresa


� O Google destaca empresas com nota acima de 4.5 estrelas�

� Empresas com avaliações consistentes aparecem melhor 

ranqueadas na pesquisa.
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Estratégia de 
Engajamento e 
Crescimento

Manter o Perfil Atualizado

� Atualizar endereço, telefone e horários de funcionamento sempre que necessário�

� Empresas com informações desatualizadas perdem credibilidade.

Criar Promoções e Ofertas no Google (Se aplicável)

� O Google Business Profile permite criar ofertas especiais e destacar 

promoções para atrair mais clientes.

Usar o Google Business Profile Insights para Melhorar a Estratégia

� Monitorar métricas essenciais, como�

� Número de visualizações do perfil�

� Cliques no site e chamadas telefônicas�

� Solicitações de rotas no Google Maps�

� Ajustar a estratégia conforme os dados para aumentar a conversão.

Criar Links UTM para Monitorar Conversões no Google Analytics (Avançado)

� Adicionar parâmetros UTM nos links do Google Business Profile para medir a origem do 

tráfego no Google Analytics.

Acompanhar a Concorrência

� Analise como empresas do mesmo setor utilizam o Google Business Profile�

� Adapte boas práticas para se destacar no mercado.
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Estratégia para 
Aparecer no Google 
Maps e no Topo das 
Buscas

Manter uma Estratégia de SEO Local Contínua

� Publicar conteúdos frequentes no Google Business Profile�

� Usar palavras-chave no título e descrição da empresa�

� Estimular avaliações constantes para melhorar a reputação

Cadastrar a Empresa em Diretórios Locais e Marketplaces 
(Complementar ao Google Business Profile)

� Empresas listadas em múltiplos diretórios aparecem melhor posicionadas nas buscas�

� Exemplo: Yelp, TripAdvisor, Facebook Business, Guias Locais.

Fazer Parcerias Locais para Referências no Google

� Backlinks de sites locais aumentam a relevância da empresa no Google.

Criar Anúncios Locais no Google Ads (Opcional)

� Campanhas de Google Ads para buscas locais podem aumentar a 

visibilidade instantaneamente�

� Exemplo: "Agência de Marketing Digital em São Paulo - Ligue Agora!".
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Passo a Passo para 
Configurar 
Corretamente o TikTok 
para Empresas
O TikTok é uma das plataformas de crescimento mais rápido no mundo, sendo um canal 

essencial para engajamento, alcance orgânico e conversões. Com uma estratégia bem definida, 

as empresas podem aumentar sua visibilidade e gerar leads de forma criativa e autêntica.
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Criando e 
Configurando a 
Conta Comercial 
no TikTok

Criar ou Converter para Conta Business

�� Baixe o TikTok e crie um perfil�

�� Vá para Configurações > Gerenciar Conta > Mudar para Conta Business�

�� Escolha a categoria mais relevante para a empresa (Exemplo: "Marketing", 

"Educação", "Varejo").

Definir o Nome e o @Username da Empresa

� O nome deve ser idêntico ao nome da empresa para facilitar a busca�

� O @username deve ser simples e fácil de lembrar (Exemplo: @nomedaempresa)

Adicionar Identidade Visual Profissional

� Foto do Perfil: Utilize o logo da empresa (Tamanho recomendado: 200x200 px)�

� Descrição da Bio: Escreva um texto curto e direto destacando o que a empresa fa�

� Exemplo:  Transformamos negócios com marketing digital! Saiba mais 

� Link na Bio: Utilize um linktree ou redirecione para o WhatsApp, site ou catálogo de 

produtos.
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Ativar Conta Business e Vincular ao Instagram e YouTube

� Vá para Configurações > Conta Business e conecte o 

TikTok ao Instagram e YouTube�

� Isso permite que os seguidores acessem facilmente outros 

canais da empresa.

Habilitar Mensagens Diretas (Para Atendimento ao Cliente)

� Vá para Configurações > Privacidade > Mensagens Diretas e 

ative a opção para receber mensagens.

Ativar o TikTok Analytics (Para Monitoramento de Dados)

� Vá até Configurações > Ferramentas do Criador > Analytics�

� Isso permite acompanhar métricas de desempenho dos vídeos e do público.
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Estratégia de 
Conteúdo e 
Engajamento

Criar um Cronograma de Postagens

� O TikTok prioriza frequência e consistência�

� Poste pelo menos 4 vezes por semana para manter o engajamento�

� Teste diferentes formatos�

� Vídeos curtos (7-15s) → Melhor para viralizar�

� Vídeos médios (30-60s) → Melhor para explicações�

� Lives → Melhor para interação em tempo real.

Otimizar os Vídeos para o Algoritmo do TikTok

� Primeiros 3 segundos são cruciais: Capte a atenção logo no início�

� Legendas curtas e diretas com chamadas para ação (Exemplo: "Comente 

abaixo!")�

� Usar hashtags estratégicas�

� Pelo menos 3 hashtags populares do nicho (#MarketingDigital, 

#Empreendedorismo)�

� Pelo menos 2 hashtags virais do momento (pesquise no "Descobrir")�

� Adicionar músicas e efeitos populares�

� O TikTok favorece vídeos que utilizam trending sounds.
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Usar Stories e Postagens no TikTok Now (Novo Recurso)

� O TikTok Now permite publicar conteúdos de bastidores e real-time para 

engajar seguidores�

� Poste making-ofs, novidades e interações espontâneas.

Interagir com Outros Criadores e Seguidores

� Responda comentários com vídeos para aumentar o alcance�

� Interaja com tendências e desafios virais�

� Curta e comente em vídeos de outras contas do mesmo nicho.

Criar Conteúdos Compartilháveis e Salváveis

� Guias práticos, tutoriais e listas funcionam bem�

� Exemplo: “5 Dicas para Melhorar Seu Instagram em 2024!”
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Estratégia de 
Crescimento e 
Viralização

Estratégia de Crescimento e Viralização 

� Acesse "Descobrir" no TikTok para encontrar desafios e trends populares�

� Crie vídeos seguindo tendências para aumentar o alcance.

Usar o Recurso de Duetos e Costuras (Stitch & Duet)

� Duete vídeos populares agregando valor à discussão�

� Use o Stitch para responder perguntas e interagir com conteúdos 

relevantes.

Realizar Lives no TikTok (Melhor Alcance e Engajamento)

� Lives criam conexão e aumentam a retenção do público�

� Faça perguntas, desafios e interação ao vivo para 

manter as pessoas engajadas.

Fazer Parcerias com Influenciadores e Criadores

� O TikTok favorece colaborações e crossovers�

� Parcerias com influenciadores do nicho aceleram o crescimento da conta.
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Criar Desafios e Hashtags Próprias (Para Engajamento e Branding)

� Empresas podem lançar desafios próprios com hashtags personalizadas�

� Exemplo: #DesafioDoMarketing onde usuários compartilham dicas de 

marketing digital.

Testar Diferentes Horários de Postagem

� Normalmente, os melhores horários são�

� Manhã: 9h-11�

� Tarde: 13h-15�

� Noite: 19h-22h (Melhor para engajamento)
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Estratégia de 
Anúncios no TikTok 
Ads (Opcional)

Definir o Objetivo da Campanha

� Escolha entre tráfego, engajamento, conversões ou reconhecimento de marca.

Criar Segmentação Avançada

� Segmentar por idade, localização, interesses e comportamentos.

Usar Lookalike Audiences e Retargeting

� Criar públicos personalizados para impactar usuários que já interagiram 

com o perfil�

� Lookalike Audiences para alcançar novos públicos semelhantes ao seu.

Testar Diferentes Formatos de Anúncio

� In-Feed Ads (aparece no feed "Para Você")�

� Branded Hashtag Challenges (desafios patrocinados)�

� Top View Ads (vídeo patrocinado que aparece logo ao abrir o TikTok)�

� Spark Ads (anúncios que promovem posts orgânicos de criadores).

Acompanhar os Dados pelo TikTok Business Suite

� Métricas essenciais�

� Visualizações e Tempo Médio de Retenção�

� Taxa de Engajamento (Curtidas, Comentários, Compartilhamentos)�

� Taxa de Conversão (quantos leads foram gerados).
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Monitoramento e 
Ajustes Estratégicos

Acompanhar o Desempenho no TikTok Analytics

� Monitorar vídeos que performaram melhor e criar conteúdos similares�

� Ajustar estratégias com base nas tendências de engajamento.

Adaptar Conteúdo com Base em Dados

� Vídeos com baixa retenção? Reduza o tempo e vá direto ao ponto�

� Pouco engajamento? Teste diferentes formatos e CTAs interativos�

� Pouco alcance? Use mais tendências e sons populares.
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Passo a Passo 
para Configurar 
Corretamente o 
Pinterest para 
Empresas
O Pinterest é uma plataforma essencial para tráfego orgânico e visual, sendo ideal para 

empresas que querem aumentar sua visibilidade, gerar leads e fortalecer sua marca por meio de 

conteúdos inspiradores. Se bem utilizado, o Pinterest pode ser uma poderosa ferramenta de 

vendas e branding.
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Criando e 
Configurando a Conta 
Business no Pinterest

Criar ou Converter para Conta Business

�� Acesse Pinterest for Business e clique em "Criar Conta Business"�

�� Caso já tenha uma conta pessoal, vá para Configurações > Gerenciar 

Conta > Converter para Conta Business.

Definir Nome e @Username da Empresa

� O nome deve ser idêntico ao nome da marca para fácil reconhecimento�

� O @username deve ser curto e memorável (Exemplo: @nomedaempresa).

Adicionar Identidade Visual Profissional

� Foto de Perfil: Utilize o logotipo da empresa (Tamanho recomendado: 165x165 px)�

� Capa do Perfil: Use uma imagem ou carrossel de pins destacados (800x450 px).
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Preencher a Bio da Empresa (Descrição Estratégica)

� Explique o que a empresa faz e como pode ajudar os clientes�

� Utilize palavras-chave estratégicas para SEO no Pinterest�

� Inclua o site da empresa e outros links importantes.

Verificar o Site da Empresa (Melhor para SEO e Tráfego)

� Acesse Configurações > Reivindicação de Site e siga as instruções�

� Isso ajuda a empresa a ter acesso a métricas detalhadas e maior 

alcance nas buscas do Pinterest.

Ativar o Pinterest Analytics (Para Monitoramento de Dados)

� Vá para Configurações > Analytics e ative o rastreamento 

de desempenho dos pins.
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Estratégia de 
Conteúdo e 
Publicação de Pins

Criar um Calendário de Postagens

� O Pinterest favorece consistência e frequência�

� Poste pelo menos 5 pins por dia, distribuindo em diferentes horários�

� Misture conteúdos educacionais, promocionais e inspiracionais.

Criar Pins Otimizados para SEO e Engajamento

� Títulos Chamativos + Palavras-chave Estratégicas�

� Descrição Completa e Persuasiva (mínimo de 100 caracteres)�

� Links para o site ou landing page em cada pin�

� Imagens verticais (Tamanho recomendado: 1000x1500 px).

Organizar os Pins em Pastas Estratégicas

� Crie pastas segmentadas por temas e nichos�

� Exemplo: "Dicas de Marketing", "Tendências de Negócios", 

"Inspirações de Design"�

� Use nomes descritivos e com palavras-chave para SEO.
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Utilizar Carrosséis e Vídeos no Pinterest (Alcance Maior)

� Carrosséis: Ótimos para contar histórias e mostrar várias imagens�

� Vídeos: O Pinterest prioriza vídeos curtos e inspiradores (10-30s).

Usar Hashtags Estratégicas (SEO no Pinterest)

� Utilize 3-5 hashtags relevantes por pin�

� Exemplo: #MarketingDigital #Empreendedorismo 

#PinterestParaNegócios.

Testar Diferentes Tipos de Pins (Diversificação de Conteúdo)

� Pins com Fotos de Alta Qualidade�

� Pins Infográficos (passo a passo, guias)�

� Pins de Produtos (direcionando para e-commerce)�

� Pins de Blog Posts (linkando para artigos completos).
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Estratégia de 
Crescimento e 
Engajamento

Re-Pinar Conteúdos Relevantes (Aumenta a Visibilidade da Conta)

� Compartilhe pins de alta performance de outras contas�

� Isso aumenta o engajamento e mostra autoridade no nicho.

Criar Pastas Compartilhadas e Grupos de Nicho

� Participe de grupos de colaboração no Pinterest para maior alcance�

� Crie pastas compartilhadas com parceiros e influenciadores.

Responder Comentários e Mensagens (Melhor Relacionamento com o Público)

� O Pinterest permite comentários e mensagens privadas�

� Interaja com seguidores para aumentar a retenção e fidelização.

Aproveitar Tendências e Datas Sazonais

� O Pinterest favorece conteúdos relacionados a datas especiais 

(Natal, Black Friday, Dia das Mães)�

� Crie pins e pastas temáticas conforme o calendário comercial.

Fazer Lives e Webinars no Pinterest (Novo Recurso)

� Algumas contas têm acesso a Live Pins, que geram alto engajamento�

� Criar webinars ou guias interativos pode impulsionar as conversões.
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Estratégia de 
Anúncios no Pinterest 
Ads (Opcional)

Definir o Objetivo da Campanha

� Tráfego para o site ou e-commerce�

� Engajamento e reconhecimento de marca�

� Geração de leads.

Criar Públicos Personalizados e Lookalike Audiences


� Criar públicos personalizados com base em visitantes do site�

� Lookalike Audiences para encontrar usuários semelhantes aos clientes atuais.

Testar Diferentes Formatos de Anúncio

� Promoted Pins (anúncios que aparecem no feed e buscas)�

� Shopping Ads (direcionados para e-commerce)�

� Story Pins Ads (conteúdo interativo para engajamento).

Utilizar Retargeting para Recuperação de Leads

� Impactar usuários que já interagiram com os pins ou visitaram o site.

Monitorar Desempenho pelo Pinterest Analytics

� Métricas essenciais�

� Cliques no site�

� Taxa de salvamento dos pins�

� Compartilhamentos e engajamento.
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Monitoramento e 
Ajustes Estratégicos

Acompanhar os Dados no Pinterest Analytics

� Verificar quais pins geram mais tráfego e conversões�

� Ajustar estratégia conforme o comportamento do público.

Ajustar Estratégia Baseada em Dados


� Poucos cliques? Melhore os títulos e CTAs�

� Baixa taxa de salvamento? Crie imagens mais atrativas e informativas�

� Alcance baixo? Use mais hashtags e publique nos melhores horários.

Melhores Horários para Postar (Baseado em Estudos do Pinterest)

� Manhã (9h-11h) → Bom para tráfego inicial�

� Tarde (14h-16h) → Melhor horário para engajamento�

� Noite (19h-23h) → Maior retenção de público.
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7. Super Dica para 
Multiplicação de Conteúdo 
nos Canais de Tração

Postagens de Imagens:

Se um post foi criado para o Instagram, publique também em Facebook, 

LinkedIn, Google Business Profile e Pinterest. Essas plataformas valorizam 

imagens e gráficos, ampliando o impacto do conteúdo.

Vídeos:

Ao publicar um vídeo no Instagram, suba também no TikTok, YouTube Shorts, 

LinkedIn e Facebook Reels. Vídeos curtos têm maior engajamento e podem 

viralizar com facilidade nessas plataformas.

Carrosséis do Instagram:

Se um carrossel foi criado no Instagram, transforme-o em um vídeo dinâmico e 

publique em TikTok, YouTube Shorts e Facebook Reels (plataformas que priorizam 

vídeos). Essa conversão pode ser feita com ferramentas simples como CapCut e 

Canva Pro.

Uma das melhores estratégias para maximizar o alcance e engajamento da marca é reaproveitar 

conteúdos em diferentes plataformas, adaptando-os conforme o formato aceito em cada canal. 

Isso aumenta a eficiência da produção de conteúdo e garante uma presença digital mais forte e 

consistente.
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Aproveitamento de Conteúdo:

� Recorte trechos de vídeos longos para criar micro-conteúdos e 

publicar como shorts, reels ou TikToks�

� Transcreva vídeos para criar posts de blog, e-mails e tweets�

� Transforme tópicos de um post longo em carrosséis ou infográficos 

para Pinterest e Instagram.

Essa estratégia economiza tempo e multiplica o impacto da marca em 

diversos canais, aumentando a visibilidade, engajamento e conversões sem 

a necessidade de criar conteúdos do zero para cada plataforma.
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8. Diretórios de Empresas 
Locais: O Guia Completo 
para Potencializar sua 
Presença Online
Os diretórios de empresas locais são plataformas online que listam e organizam informações 

sobre negócios de uma determinada região, funcionando como catálogos digitais modernos, 

semelhantes às antigas listas telefônicas. Esses diretórios são essenciais para melhorar a 

visibilidade da empresa, aumentar a credibilidade e impulsionar o SEO local.
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A Importância dos 
Diretórios Locais para 
Empresas

Aumento da Visibilidade

� Empresas listadas em múltiplos diretórios aparecem mais vezes 

nos resultados de pesquisa�

� Potenciais clientes podem encontrar sua empresa mais facilmente 

ao buscar produtos ou serviços na região.

Reforço da Presença Online

� O Google vê os diretórios como fontes de autoridade e relevância, 

favorecendo empresas bem cadastradas�

� Estar presente em várias plataformas melhora o ranqueamento nas 

buscas e a confiança do público.

Mais Oportunidades de Tráfego e Conversão

� Diretórios como Yelp, TripAdvisor e Guias Locais geram tráfego 

qualificado para o site da empresa�

� Quanto mais listagens bem otimizadas, maior a chance de conquistar 

novos clientes.

Fortalecimento da Credibilidade

� Empresas listadas em sites oficiais e confiáveis passam mais 

segurança ao consumidor�

� Avaliações e depoimentos nos diretórios ajudam a construir 

autoridade no mercado.
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Tipos de 
Diretórios Locais

�� Associações Comerciais

� Câmaras de Comércio locais e entidades de classe�

� Exemplo: Associação Comercial da sua cidade, Sebrae, Fecomércio.

�� Redes Sociais com Listagem Empresarial

� Plataformas sociais que oferecem espaço para perfis empresariais�

� Exemplo: Facebook Business, LinkedIn Company Pages, Instagram Business.

�� Sites do Governo Local

� Listagens empresariais em portais de cidades e órgãos públicos�

� Exemplo: "Empresas da Cidade" na prefeitura local.

�� Diretórios de Negócios de Nicho

� Plataformas específicas para determinados setores�

� Exemplo: TripAdvisor para turismo e restaurantes, Houzz para 

arquitetura, Doctoralia para médicos.

�� Listagem de Negócios (Generalistas)

� Diretórios amplos que aceitam qualquer tipo de empresa�

� Exemplo: Google Business Profile, Yelp, Bing Places, Apple Maps, 

Yellow Pages.
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Em Quantos 
Diretórios Podemos 
Estar?

Quanto mais diretórios, melhor!

� O Google usa os diretórios como fonte de validação da empresa�

� Quanto mais listagens corretas e consistentes, maior a chance de aparecer 

bem posicionado nas buscas.

Consistência é Fundamental

� Nome, endereço e telefone (NAP) devem ser idênticos em todas as plataformas�

� Pequenas variações podem confundir os algoritmos do Google e reduzir a eficácia 

do SEO local.

Revisão Periódica das Listagens

� Corrigir dados desatualizados evita perda de tráfego e clientes�

� Manter o perfil ativo com atualizações, fotos e respostas a avaliações 

melhora a performance.



elementslegacy.com.br

65

Passo a Passo para 
Cadastrar sua Empresa 
nos Diretórios Locais

�� Pesquise os Diretórios Relevantes para seu Nicho


� Faça uma lista com os diretórios mais importantes para seu setor.

�� Cadastre a Empresa com Informações Completas

� Inclua nome, endereço, telefone, site, redes sociais, horário de 

funcionamento e descrições otimizadas com palavras-chave.

�� Insira Fotos e Vídeos Profissionais

� Perfis com imagens têm 40% mais interações do que os sem fotos.

�� Peça Avaliações de Clientes

� Diretórios priorizam empresas bem avaliadas, então incentive seus 

clientes a deixarem feedbacks positivos.

�� Monitore e Atualize as Informações Regularmente

� Certifique-se de que todas as listagens estejam sempre corretas e 

atualizadas.
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Lista de Diretórios 
Importantes para 
Cadastrar sua Empresa

Diretórios Universais (Essenciais para Todos os Negócios)


� Google Business Profil�

� Bing Place�

� Apple Map�

� Facebook Busines�

� LinkedIn Company Pages

Diretórios para Empresas Locais e Serviços Gerais

� Yel�

� Yellow Page�

� TripAdvisor (para turismo, restaurantes e hotelaria�

� Guias Locais da Prefeitura

Diretórios por Nicho de Mercado

� Doctoralia (para profissionais de saúde�

� Zomato e TheFork (para restaurantes�

� Houzz (para arquitetos e designers de interiores�

� Behance e Dribbble (para designers gráficos e criativos)



Os diretórios locais são fundamentais para empresas 

que desejam aumentar sua presença digital e 

melhorar seu posicionamento nas buscas do Google. 

Quanto mais listagens corretas e otimizadas sua 

empresa tiver, maior a autoridade e visibilidade nos 

mecanismos de pesquisa.



Agora é a hora de cadastrar sua empresa nos 

diretórios certos e potencializar sua estratégia de 

crescimento!
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9. Invista no P#rn 
Post se Você Vende 
Produtos 
O conceito de "P#rn Post" no marketing digital refere-se a postagens altamente visuais, 

atraentes e impactantes, projetadas para capturar instantaneamente a atenção do público. 

Essas postagens são criadas para gerar desejo, aumentar o engajamento e incentivar o 

compartilhamento, aproveitando o fato de que os algoritmos das redes sociais favorecem 

conteúdos visualmente impressionantes.



Se sua empresa trabalha com produtos físicos, a qualidade visual das postagens é um dos 

fatores mais importantes para atrair clientes e impulsionar as vendas. Um P#rn Post não 

apenas exibe um produto, mas o transforma em um objeto de desejo.
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O que caracteriza 
um P#rn Post?

Fotos épicas e de alta qualidade: O visual deve ser profissional, nítido e bem 

iluminado. Imagens borradas ou de baixa resolução afastam clientes.
 

Composição impactante: Use ângulos estratégicos, enquadramentos 

diferenciados e uma estética sofisticada para destacar o produto.
 

Cores vibrantes e contraste bem trabalhado: Imagens vibrantes e bem 

editadas chamam mais atenção e melhoram a performance do post.
 

Ambientes e cenários bem planejados: O fundo da imagem deve 

complementar o produto, transmitindo emoção, desejo e valor.
 

Uso estratégico de storytelling visual: As fotos precisam contar uma história. 

Como esse produto se encaixa na vida do cliente?
 

Edição profissional: Utilize ferramentas como Lightroom, Photoshop e Canva 

Pro para corrigir cores, realçar detalhes e criar um visual premium.
 

Fotos de produtos em uso: Mostre pessoas usando o produto, criando 

identificação e conexão com o público.
 

Aproveitamento de tendências visuais: Use estilos que estão em alta no 

mercado, como fotografias minimalistas, paletas de cores sofisticadas e 

fundos desfocados.
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O que evitar?
Fotos foscas e sem contraste: Se a imagem não for nítida e atraente, não 

publique. O objetivo do P#rn Post é despertar desejo!
 

Imagens mal feitas e amadoras: Se a iluminação não for boa ou a composição 

for bagunçada, o produto perde valor e credibilidade.
 

Falta de profissionalismo no design: Evite layouts desorganizados e 

tipografias antiquadas. A primeira impressão é crucial!
 

Fundo poluído ou cenário confuso: Seu produto precisa ser o protagonista da 

foto. Um fundo bagunçado ou mal planejado tira o foco do que realmente 

importa
 

Uso excessivo de filtros ou edições pesadas: Evite imagens artificiais, que 

distorcem as cores do produto e enganam o consumidor.
 

Fotos genéricas ou retiradas da internet: O público percebe quando um 

conteúdo não é original e isso pode afetar a credibilidade da marca.



Ignorar a qualidade do vídeo: Se o seu P#rn Post for um vídeo, ele precisa ser 

curto, dinâmico e bem editado, evitando cortes bruscos ou áudio ruim.
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Dicas Extras para 
Maximizar seus 
P#rn Posts

Invista em equipamentos de qualidade:

� Use uma câmera DSLR ou um smartphone com boa resolução (iPhones mais 

recentes e modelos topo de linha da Samsung têm câmeras incríveis!)�

� Iluminação natural é sempre uma ótima opção, mas um softbox pode ajudar a 

criar um ambiente bem iluminado.

 Aproveite a versatilidade do conteúdo:

� Publique um mesmo post em diferentes formatos (imagem estática, carrossel, 

vídeo curto)�

� Transforme carrosséis em vídeos para adaptá-los a TikTok, Reels e YouTube Shorts�

� Crie GIFs e animações a partir de imagens para deixar o conteúdo mais dinâmico.

Use chamadas para ação (CTAs) estratégicas:

� Não basta ter uma foto bonita—oriente o público sobre o que fazer a seguir�

� Exemplos�

� "Clique no link da bio e garanta o seu agora!�

� "Salve este post para não esquecer!�

� "Compartilhe com um amigo que precisa disso!"
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Explore formatos interativos:

� Stories com enquetes (Qual cor você prefere? A ou B?�

� Testes de produtos em vídeos curtos (comparações antes e depois)�

� Fotos 360° ou vídeos de unboxing para aumentar o engajamento.

Adapte o conteúdo para cada plataforma:

� Instagram e Facebook: Priorizam imagens e carrosséis bem trabalhados�

� TikTok e Reels: Vídeos curtos e dinâmicos com transições criativas�

� Pinterest: Fotos esteticamente atraentes que se encaixam na categoria “inspiração”�

� Google Business Profile: Imagens realistas do produto em ação.

 Acompanhe métricas e ajuste sua estratégia:

� Use o Instagram Insights, TikTok Analytics e Pinterest Analytics para 

ver quais posts têm melhor desempenho�

� Teste diferentes abordagens e aprenda o que mais gera conversões.

A Estética Vende!
No universo dos canais de tração, um visual impactante é a diferença entre converter um cliente 

ou ser ignorado pelo algoritmo. O P#rn Post não é apenas uma tendência, mas sim uma 

estratégia comprovada para destacar seu produto e aumentar as vendas.



 Se o seu produto merece atenção, certifique-se de apresentá-lo da melhor forma possível. 

Invista no visual, crie desejo e domine as redes sociais!
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10. Se Você Vende Produto 
de Alto Ticket, Invista no 
Glamour!
Se sua empresa vende produtos de alto valor, o marketing precisa ser diferente. Aqui, não basta 

apenas mostrar o produto—é essencial transmitir status, exclusividade e sofisticação. Clientes 

que compram itens de alto ticket não estão apenas adquirindo um produto, mas uma experiência 

e um estilo de vida.



O segredo está em criar uma percepção premium. O seu conteúdo deve exalar glamour, tanto na 

apresentação visual quanto na comunicação. O luxo vende, e marcas que dominam essa arte 

posicionam seus produtos como objetos de desejo.
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Como Criar uma Percepção 
Premium para Produtos de 
Alto Ticket

Fotografia Impecável e Estética Sofisticada

� Imagens com iluminação profissional, fundo minimalista e ângulos estratégicos�

� Tons neutros e elegantes (preto, dourado, branco, cinza) costumam reforçar o luxo�

� Cenários que comunicam exclusividade, como locais sofisticados (hotéis 5 estrelas, 

carros de luxo, mansões)�

� Texturas refinadas, como veludo, couro e mármore, ajudam a compor um ambiente 

premium.

Vídeos Cinematográficos

� Câmera lenta, close-ups detalhados e trilha sonora refinada criam um ar 

de exclusividade�

� Demonstração do produto de forma sensorial (exemplo: close no brilho 

de uma joia ou textura de um tecido)�

� Edição profissional para que o vídeo pareça um comercial de alto nível.

Posicionamento do Produto na Vida do Cliente

� Clientes de alto ticket não compram por necessidade, mas por status e desejo�

� As campanhas devem enfatizar a transformação e o prestígio que o produto 

proporciona�

� Exemplos�

� Em vez de dizer “Esse relógio é feito com materiais premium”, diga “Esse é o 

relógio que diferencia homens bem-sucedidos dos demais”.
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Exclusividade e Escassez

� Produtos premium devem ter edições limitadas, personalizações e acesso exclusivo�

� Frases como�

� “Apenas 50 unidades disponíveis�

� “Exclusivo para clientes VIP�

� “Sob encomenda, feito à mão�

� Essas estratégias aumentam o valor percebido e criam senso de urgência.

Preço Posicionado para o Luxo

� O pior erro ao vender um produto caro é tentar justificar o preço com desconto�

� O cliente de alto ticket quer exclusividade, e descontos excessivos podem 

reduzir a percepção de valor�

� O preço deve ser um reflexo do status do produto, não um fator de barganha.

Marketing Sensorial: Ative os Sentidos do Cliente

� O conteúdo deve evocar sensações e emoções�

� Exemplo�

� Relógios de luxo: Foco nos detalhes da pulseira e nos mecanismos internos�

� Perfumes: Vídeos que mostram a aplicação e a reação das pessoas ao cheiro�

� Moda: Close nos tecidos, textura e costura, enfatizando a qualidade.

 Branding Refinado e Consistente

� Tipografias elegantes e discretas�

� Paleta de cores sofisticada (preto, dourado, prata, branco, azul marinho)�

� Website e redes sociais minimalistas, sem excesso de informações.
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O Que Evitar ao 
Vender um Produto 
de Alto Ticket?

Fotos e vídeos de baixa qualidade: Não há espaço para imagens amadoras 

em um mercado premium.



Design visual desorganizado: Estética poluída pode afastar clientes de alto 

padrão.



Promoções excessivas e cupons de desconto: Produto caro não deve 

parecer um produto comum em liquidação.



Falta de exclusividade: Se qualquer um pode comprar, não parece tão 

especial.



Marketing direto e agressivo: O público premium precisa ser seduzido, não 

pressionado a comprar.
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Dicas Extras para 
um Marketing de 
Luxo Eficiente

Crie Comunidade e Exclusividade

� Clientes de alto ticket querem pertencer a um grupo seleto�

� Ofereça experiências exclusivas como eventos VIP, conteúdos fechados e 

atendimento personalizado.

Parcerias Estratégicas

� Associe sua marca a influenciadores e celebridades que reforcem o 

conceito de luxo�

� Aparecer no ambiente certo é tão importante quanto a qualidade 

do produto.

Storytelling é Tudo

� A história por trás da marca precisa ser tão impactante quanto o produto�

� Conte sobre a inspiração, processo artesanal, materiais premium e exclusividade.

O Pós-Venda Precisa Ser Premium

� Atendimento personalizado e rápido�

� Embalagens sofisticadas e experiência diferenciada ao 

abrir o produto (unboxing premium)�

� Garantias e suporte VIP para reforçar a percepção de valor.
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Vender Alto Ticket Não é 
Apenas Vender um Produto, 
Mas um Estilo de Vida
O luxo vende quando a percepção de valor está alinhada com a experiência 

da marca. O público premium não compra apenas um item, mas um símbolo 

de exclusividade, status e prestígio.



 Invista no glamour, na estética e na experiência de compra para criar um 

desejo irresistível em seus clientes!
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11. Se Você Vende Serviço, 
Invista em Conteúdos 
Relevantes!
Se sua empresa vende serviços, a principal ferramenta para atrair e converter clientes não 

é a estética visual do produto, mas o conhecimento e a autoridade que você transmite. 



O cliente precisa confiar que você é a melhor escolha para resolver o problema dele. E a 

forma mais eficaz de construir essa confiança é através de conteúdos relevantes, 

educativos e estratégicos.



Conteúdo de valor não só atrai clientes, mas também constrói autoridade e diferenciação 

no mercado. Se você não criar conteúdos que resolvem dúvidas e mostram sua expertise, 

seus concorrentes farão isso antes de você.
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O que significa investir em 
Conteúdo Relevante?

Criar conteúdos que resolvam dores reais do cliente

� Seu público precisa de soluções, não apenas autopromoção�

� Exemplo: Se você vende consultoria financeira, crie conteúdos como "5 erros que 

fazem você perder dinheiro sem perceber".

Produzir conteúdos em diferentes formatos

� Nem todo mundo consome conteúdo da mesma forma. Utilize�

� Vídeos curtos para redes sociais�

� Artigos e blog posts para SEO�

� E-books e checklists para captação de leads�

� Podcasts para audiência qualificada�

� Posts em carrossel e infográficos para explicar conceitos de forma visual.

Ensinar antes de vender

� O cliente precisa ver valor no seu serviço antes mesmo de contratar�

� Crie conteúdos que educam, informam e despertam interesse no que você faz.
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Criar prova social e autoridade

� Depoimentos e cases de sucesso são conteúdos poderosos�

� Mostre clientes satisfeitos e resultados reais para gerar confiança�

� Use números e dados concretos para demonstrar seu impacto.

Manter consistência nas postagens

� Criar conteúdo não pode ser algo esporádico�

� Monte um calendário de publicações e mantenha uma frequência.

Usar chamadas para ação (CTA) estratégicas

� Todo conteúdo deve ter um próximo passo claro para o público�

� Exemplo: "Quer saber mais? Entre em contato pelo link na bio!"
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O que evitar ao criar 
conteúdo para serviços?

Postagens apenas institucionais e de autopromoção

� Ninguém quer ver apenas “Contrate meu serviço” sem entender o porquê�

� O cliente só se interessa quando percebe valor real no que você oferece.

Falta de estratégia e consistência

� Criar um post hoje e outro daqui a um mês não gera impacto�

� Seja regular e mantenha o engajamento ativo.

Ignorar o formato certo para cada plataforma

� LinkedIn e blogs são ideais para conteúdos aprofundados�

� Instagram, TikTok e YouTube Shorts funcionam melhor para conteúdos rápidos e 

dinâmicos�

� E-mails e newsletters são ótimos para manter contato e gerar fidelização.

Não otimizar para SEO

� Se ninguém encontra seu conteúdo no Google, você perde oportunidades�

� Use palavras-chave estratégicas para que mais pessoas cheguem até você.
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Dicas para Criar 
Conteúdo que 
Converte

Identifique as dores do seu público

� Descubra o que seus clientes mais perguntam e transforme essas 

dúvidas em conteúdos�

� Ferramentas como AnswerThePublic e Google Trends ajudam a 

identificar temas relevantes.

Use storytelling para conectar com seu público

� Conte histórias de clientes que tiveram sucesso com seu serviço�

� Mostre seu próprio aprendizado e jornada profissional para criar 

identificação.

Crie conteúdos interativos

� Caixas de perguntas, enquetes e desafios geram mais engajamento�

� Exemplo: "Qual seu maior desafio com [assunto]? Responda nos comentários!"

Produza conteúdo evergreen

� Posts atemporais que continuam relevantes ao longo do tempo são ideais�

� Exemplo: “Guia definitivo para aumentar suas vendas online”.
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Reaproveite conteúdos para diferentes canais

� Transforme um post no Instagram em um artigo de blog�

� Converta um vídeo longo do YouTube em pequenos cortes para TikTok e Reels�

� Faça um e-book com seus melhores conteúdos e use como isca digital.

Monitore e ajuste sua estratégia

� Veja quais conteúdos têm melhor desempenho e otimize o que funciona�

� Utilize Google Analytics, Instagram Insights e YouTube Studio para acompanhar 

métricas.
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Conteúdo é um Ativo 
Valioso para Quem 
Vende Serviços
Se você vende serviços, sua autoridade e credibilidade são seus maiores diferenciais. Criar 

conteúdo relevante e estratégico é a melhor maneira de atrair clientes, construir confiança e 

gerar novas oportunidades de negócio.



 Invista no marketing de conteúdo e transforme sua empresa em referência no seu setor!
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12. Metadados nas Fotos: 

A Importância dos Dados na 
Fotografia Digital
No mundo digital, imagens não são apenas pixels, elas carregam informações valiosas. Essas 

informações, conhecidas como metadados, são essenciais para organização, autoria, SEO e 

rastreabilidade de uma foto.



Se você trabalha com marketing digital, fotografia ou criação de conteúdo visual, entender 

metadados pode ajudar a proteger sua propriedade intelectual, melhorar a indexação do Google 

e garantir que sua imagem tenha maior visibilidade nos canais de tração.
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O que são 
Metadados?

EXIF (Exchangeable Image File Format)

� Contém detalhes técnicos da foto, como modelo da câmera, abertura, 

velocidade do obturador, ISO e distância focal�

� Registra se a foto foi editada no Photoshop ou Lightroom�

� Inclui data e hora em que a foto foi tirada.

IPTC (International Press Telecommunications Council)

� Utilizado em fotografia profissional e jornalística�

� Permite inserir autor da imagem, copyright, descrição e informações 

de contato.

XMP (Extensible Metadata Platform)

� Criado pela Adobe, é usado em arquivos editados em Photoshop e Lightroom�

� Pode incluir tags e palavras-chave para SEO de imagens.

Os metadados são informações anexadas a um arquivo de imagem. Eles servem para descrever 

detalhes técnicos e contextuais da foto, como data, câmera utilizada, configurações da lente, 

direitos autorais, localização e edição da imagem.



Existem diferentes tipos de metadados nas imagens digitais, sendo os principais:
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Por que os 
Metadados são 
importantes?

Proteção de Direitos Autorais

� Se alguém usar sua imagem sem permissão, os metadados podem 

comprovar sua autoria�

� Fotógrafos e designers podem incluir nome, e-mail e direitos autorais nos 

metadados.

SEO e Indexação no Google

� Imagens bem otimizadas nos metadados podem aparecer melhor 

ranqueadas no Google Imagens�

� Adicionar palavras-chave, título e descrição no arquivo pode melhorar o 

tráfego orgânico.

Rastreamento e Organização

� Empresas que trabalham com grande volume de imagens podem usar os metadados 

para organização e categorização�

� Softwares como Adobe Lightroom e Google Fotos permitem pesquisar imagens 

usando metadados.
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Verificação de Autenticidade

� No fotojornalismo e em provas periciais, os metadados garantem que uma imagem 

não foi manipulada�

� Se uma foto for editada, o EXIF registrará as alterações.

Melhoria da Experiência do Cliente

� No e-commerce e redes sociais, metadados ajudam os algoritmos a entenderem o 

contexto da imagem, melhorando recomendações e exibição nos feeds.
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O Que Evitar nos 
Metadados?

Deixar os metadados vazios ou inconsistentes: Isso 

reduz a rastreabilidade da imagem.

Esquecer de incluir informações de direitos autorais: 

Isso pode facilitar o roubo da imagem.

Publicar imagens com metadados irrelevantes: 

Se uma imagem contém dados desnecessários, 

pode dificultar a busca e organização.

Exposição de dados sensíveis: Fotos tiradas com 

celulares podem conter dados de localização GPS, 

que podem ser usados indevidamente.



Conclusão: 
Metadados São 
Essenciais no 
Marketing e 
Fotografia Digital
Os metadados não são apenas dados técnicos ocultos, mas sim ferramentas 

estratégicas para organização, SEO, proteção de direitos autorais e melhor 

desempenho nas buscas visuais.



Se você trabalha com marketing digital, fotografia, e-commerce ou criação de 

conteúdo visual, otimizar os metadados das suas imagens pode fazer toda a 

diferença na visibilidade e proteção do seu trabalho.



 Agora que você entende a importância dos metadados, comece a utilizá-los 

para impulsionar sua marca e garantir que suas imagens trabalhem a favor do 

seu negócio!
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Passo a Passo SECRETO: 
Automatizando a Inserção 
de Metadados em Centenas 
de Fotos 
Gerenciar metadados manualmente pode ser um processo demorado, 

especialmente se você trabalha com grandes volumes de imagens. Mas existe 

um método secreto e eficiente para inserir metadados em centenas de fotos 

de uma só vez, economizando tempo e garantindo que todas as imagens 

estejam padronizadas e otimizadas.



 Confira este vídeo exclusivo no YouTube onde ensino o passo a passo 

detalhado para automatizar esse processo e garantir que todas as suas fotos 

tenham as informações corretas de autoria, SEO e rastreabilidade.



 Link do vídeo: [CLIQUE AQUI]
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https://www.youtube.com/watch?v=6QDuKOsQrKs
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13. Conclusão: O 
Futuro do Gestor de 
Canais de Tração
O Gestor de Canais de Tração não é apenas mais um profissional de marketing—ele é o arquiteto 

do crescimento das empresas na era digital. Diferente dos gestores tradicionais de mídias 

sociais, que apenas alimentam redes com conteúdos genéricos, esse profissional atua de forma 

estratégica, analítica e dinâmica, sempre testando, ajustando e explorando novas oportunidades 

de tração.



O mundo digital está em constante mudança. Novos canais de tração surgem a cada ano, e 

aqueles que dominam essas plataformas antes da concorrência conseguem escalar seus 

negócios de forma acelerada e previsível. O TikTok, por exemplo, era irrelevante há alguns anos e 

hoje é um dos maiores geradores de tráfego do mundo. O mesmo aconteceu com Instagram 

Reels, YouTube Shorts e outras plataformas emergentes.



O grande desafio das empresas hoje não é apenas ter presença digital, mas estar no lugar certo, 

na hora certa e com a abordagem certa. É aí que entra o Gestor de Canais de Tração:
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Ele identifica tendências antes que se tornem populares.
 

Ele testa canais e estratégias para encontrar os que geram mais retorno.
 

Ele otimiza cada canal para extrair o máximo de potencial e escalar resultados.

Com o crescimento acelerado da economia digital, essa profissão se torna cada vez 

mais essencial. Empresas que não investem nessa estratégia correm o risco de ficarem 

para trás, enquanto concorrentes mais ágeis conquistam a atenção e o mercado.



Se antes bastava anunciar no Google e no Facebook para ter resultados, hoje o jogo 

mudou. A diversificação de canais é a chave para um crescimento sustentável. O Gestor 

de Canais de Tração é o profissional que garante essa diversificação, permitindo que as 

marcas alcancem novos públicos e se consolidem em um cenário cada vez mais 

competitivo.



O futuro pertence àqueles que sabem onde e como gerar tração. E o Gestor de Canais 

de Tração será um dos pilares essenciais para as empresas que querem crescer e 

dominar seus mercados nos próximos anos!
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Tenha um 
 na sua empresa 

implementando todos os 
processos que farão sua 
empresa  de tamanho 
nos próximos meses.

especialista em 
Gestão

triplicar

Responda algumas perguntas e 
 em uma sessão estratégica 

com um dos nossos executores de negócios.

ganhe um 
diagnóstico completo

QUERO TER UM ESPECIALISTA EM GESTÃO

http://quiz.elementslegacy.com.br/

